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Marketing

Dades generals

Nom de Marketing
I'assignatura
Tipus d'assignatura Formaci6 basica

Imparticié 1r semestre
creédits ECTS 3
Valor total en hores 90 Hores presencials lectives: 30
Altres hores presencials: 2
Hores per treballs dirigits (no presencials):
35
Hores per estudi i aprenentatge autonom: 23
Professor/a Joan Oller
Departament Tecnologies i Gestid de la MUsica

Prerequisits i orientacions prévies per a cursar |'assignatura
Cap.

Competéncies que es desenvolupen en lI'assighatura

Transversals: CT1- CT2-CT3-CT4-CT6-CT7-CT8-CT9-CT10-CT12-CT13-CT14-CT15
Generals: CG10-CG12-CG18-CG23-CG24-CG26-CG27

Especifiques: PG3-PG8-PG9

Objectius concrets de I'assignatura

Dotar als alumnes dels coneixements i eines del marqueting i la capacitat d’adaptar-los al
mon de la musica. Amb émfasi especial a les transformacions que s’han viscut en la
revolucio digital.

Blocs tematics (continguts de I'assignatura)

Introducciod historica. Origens. Definicions de marqueting. Definicions de mercat.

Les decisions estrategiques. Tecniques i exemples de segmentacié. Definicié de
Public Objectiu. Proposta de valor i fet diferencial. Formes d’analitzar la
competéncia. Propostes de posicionament. Particularitats dels mercats musicals.
La investigacié de mercats. Transformacions com a resultat de la revolucié digital.
El Marqueting Mix. Producte, preu, comunicacio i distribucidé. El Marqueting Mix
adaptat als serveis i, en concret, a I’'organitzacié de concerts: la musica, el lloc del
concert, el personal implicat, la venda d’entrades, el preu, I'organitzacié i la
comunicacié del concert (o cicle).

Elaboracio de pressupostos.

Les grans transformacions amb I’aparicio d’internet i les xarxes socials. Reptes i
amenaces. Les Comunitats. La decadéncia dels mitjans de comunicacid

tradicionals. Les noves maneres de comunicar i vendre. Els nous controls sobre la
qualitat. La transformacio de la relacié amb el public: de cacadors a ramaders.

Activitats d’aprenentatges i organitzacio general de l'assignatura

Assignatura d "imparticio col-lectiva que conjugara explicacions del professorat, exercicis a
classe, exposicions dels estudiants i activitats participatives, tant en el marc del grup com
en subgrups, a fi d’extreure conclusions a partir de I'analisi de casos concrets.

Es treballaran les habilitats comunicatives en el marc de les relacions interpersonals
professionals.

L "activitat fora de | "aula es limitara a | "elaboracio, execucid i presentacié d'un projecte de
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marketing.

Avaluacié acreditativa dels aprenentatges
Criteris i sistemes d’avaluacio de I'assignatura
L "avaluacid de | "assignatura es fa tenint en compte:

L "avaluacio inicial o diagnostica, que servira per a orientar les estratégies docents
per a assolir els objectius de | "assignatura.

La participacié a classe, on | “estudiant demostrara la seva evolucid.

Els exercicis fets a classe

Activitats d’avaluacié i la seva relacié amb la qualificacié final

Activitat o registre Periode o moment de Pes en la qualificacio
d'avaluacio realitzacio final
Participacié a classe Tot el curs 40%
Treballs fets a classe Tot el curs 20%
Treball final Al final 20%
Presentacid del treball final Al final 20%
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